
110 學年度行銷小達人課程學習成果 

課程時間：110 學年度第二學期 

授課老師：黃麗珠老師 

學生：陳中和 

班級：高三忠 

座號：24 

 

一、課程介紹 

    這堂選修課主要是利用理論的角度來看待市場上各個層級之間的交易過程

以及貿易方式，介紹整個行銷學的入門知識。其核心主旨在於如何讓一個商品能

夠充分的發揮其優勢，能在市場上賣到好的價格，並學習商人如何透過手段吸引

消費者前來購買。 

 

二、學習過程摘要 

    在上課的過程中，老師除了會針對一個專有名詞舉出非常多的例子之外，更

能夠將這些例子套用在我們的學習歷程檔案以及自傳中。尤其老師在課堂上常說

的：「我們要了解我們自己的優勢在哪裡，了解哪些能力是我有而別人沒有的｣

讓我印象十分深刻，藉由行銷學的角度，除了讓我們了解到商人如何利用商品的

優勢創造出它應有的價值之外，更能讓我們瞭解，並知道如何利用我們自身的優

勢來創造出無限的價值。 

 

三、學習單 

(1) 個人 SWOT 分析： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

(2) 探究全聯以及統一超商的行銷管理 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

四、反思與心得 

    在這堂課當中，我學習到了許多關於整個行銷的專業知識，也讓我了解到，

原來所謂的「行銷｣並不是原來想像的只有與客人做交易這麼簡單，在這過程中

還牽扯到行銷企劃，劃出整個行銷過程的框架，並妥善運用商品本身的特性，經

過適當的包裝、行銷策略、廣告策略，將商品以能獲得最高利潤的方式賣出。這

過程中需要許多的專業知識，才能夠完成整個行銷的過程。 

    除了行銷的專業知識外，如何針對個人行銷，老師也講解的非常仔細。而這

對未來不管是升學或是求職，都是一個實用的技能。唯有透過不斷的充實自我，

累積經驗，並持續地反省自己，改正自己的錯誤，在自我行銷才能夠取得領先的

優勢。 


