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壹. 前言 

 

一. 研究動機 

        球鞋與現在有許多不同，有許多打球的人員，許多人會選擇了 Nike球鞋，

但為何許多人會選擇了 Nike球鞋，這就是我們想要探討的目的，但為何不選擇

其他品牌的球鞋。 

二. 研究目的 

1. 國內品牌產業分析-以 NIKE企業為例 

2. 了解 NIKE行銷策略與品牌建立之形成 

3. 藉由問卷調查消費者對 NIKE品牌的認知與顧客滿意度調查 

三. 研究方法 

1. 歸納整理 NIKE品牌與行銷方式 

2. 設計及了解消費者選擇 NIKE因素之 NIKE滿意度調查問卷 

3. 透過探索性問卷調查了解消費者對 NIKE之滿意度調查 

   

四. 流程 

 

五.行銷四 P 

產品 

     核心，有球鞋、田徑鞋，跑步鞋。 

 

價格 

    對於剛出來的球鞋，價格會偏高，有些會請明星代演，所以價格偏高，對於

其他鞋價格偏向 1000-1500元裡。 

 

市場環境 資源分析 行動方案



促銷 

          Nike球鞋上面的勾勾呢?是要使人印象深刻，為了要有知名度，選擇了找

一些贊助，增加了知名度。 

 

通路 

          找出了一些知名度，最需要一些合作關係，擴大經營，擴展公司的發展。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 


